HOGYAN DOLGOZUNK? E

Helé! Udv a FirstDigital Ggyfelei
kozott! Kezdhetjik a kozos munkat!

Jogos a kérdés: Miért aruljuk el hogyan dolgozunk?
Egyszerd.

Mert ezt nem lehet egy az egyben lemasoilni.

A megvaldsitashoz kell:

az ember,

a latasmaéd,

a hattértudas,

a stilus,

az izlés,

és az a gondolkodasmad,
amitél az egész mUikddik.

Egy széval: mi.
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KEZDJUK AZ ALAPOKKAL

Els6 korben készitlink veletek egy interjut.
Meg akarjuk érteni:

kik vagytok,

mivel foglalkoztok,

merre szeretnétek indulni,

Hova poziciondljatok magatokat,
mi a cél,

és mik az igazi elényeitek.

Nem csak videot akarunk késziteni. Azt akarjuk, hogy miikodjon is.

Ezért ha szilkséges, mar itt tudunk javaslatokat adni videdn kivili dolgokra is.

Példaul:

« javitani kell az ajanlatkérést,
« egyszerUsiteni kell a weboldalt,
« vagy mashogy kell kommunikalni bizonyos dolgokat.

Néha nem a hirdetés a probléma. Es ezt fontos idében latni.
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AZTAN ELMEGYUNK GONDOLKODNI

JELENET 1

FORGATASI TERV

JELENET 2 ...
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Tényleg.

Miutan megismertlnk titeket,
Osszerakjuk:

az iranyt,

a koncepciodt,

a hookokat,

a videdk témait,

és a kommunikacid
hangulatat.

Nem csak otleteket kuldunk.
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Teljesen kidolgozott:

szbvegeket,

jeleneteket,

forgatasi terveket,

és konkrét videdstrukturakat
kaptok.

Ugy, hogy elére pontosan
lassatok: mi fog térténni.
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ELKULDJUK A FORGATASI TERVET

Ennek egyszer(i oka van.

A szereplének — vagyis a cégetek
képvisel6jének —
fel kell tudnia készdini.

Es fontos,
hogy ti is at tudjatok nézni:

* rendben van-e,
» kell-e javitani,
« ki kell-e egésziteni valamivel.

A legjobb videdk kdozosen
késziilnek.

KELL VALAKI AKI ELVEZI

Ez fontos.

Olyan emberre van szlikség,
aki:

« nem feszeng a kamera elétt,

e tud természetesen
kommunikalni,

* éslehetbleg hosszu tavon is
szivesen szerepelne.

Nem kell szinésznek lenni.

Sét.
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A tul eréltetett szereplés altalaban rosszabb, mint a természetes
kommunikacio.

Ha valaki nagyon gorcsosen probal “videds ember” lenni, az altaldban
érzédik.

Es ott az egész elvesziti a hitelességét.
Viszont:
nem kell aggddni.

Nem teszlink ki olyan videdt, amit késébb kellemetlen lenne
visszanézni.

Szerintunk ez alap.

A FORGATASI NAP

Po6rg6s egy nap lesz.

Egy nap altaldban tébb videdt
forgatunk.

Ez akar 3-4 érat is igénybe vehet,
ezért érdemes Ugy készlini,
hogy a kolléga ideje szabad legyen

erre az iddszakra. ”
A forgatas kozben: \

e megallunk,

e Ujrakezdink,

e javitunk,

e finomitunk.

Ez telijesen normalis. Senki nem Ugy
kezdi, hogy elsére tokéletes.



HOGYAN DOLGOZUNK? .

KESZULJETEK RA, HOGY JOVUNK

Tudjuk, ahol vagjak a fat, ott hullik a forgacs.

Egy gyar, mlihely vagy Gzem a napi mikoédés soran nem mindig a
legtbkéletesebb arcat mutatja.

Ez rendben van.
Viszont fontos, hogy a lehetéségekhez képest:

e legyen rend,
» legyen tisztasag,
» és préobaljatok a cégetek legjobb arcat mutatni.

Mert végul ezt fogjak latni az emberek is.



HOGYAN DOLGOZUNK?

AMIKOR ELKESZULTEK A VIDEOK

Ha minden rendben,
vallaljuk:

e avideOk publikalasat,
» a platformokra val6 optimalizalast,
e €s megegyezés szerint

a Meta hirdetések beallitasat is.

A cél nem az, hogy “legyen tartalom”.

Hanem az, hogy a tartalom miik6édjon.
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ENNYI

Nem varazslat.
Nem titkos formula.

Csak sok gondolkodas,
kovetkezetesség.

CSAPJUNK BELE!



